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Andrew Bud
Il presidente del Mobile Entertain-
ment Forum si sofferma sulla vo-
lont• del mercato di innovare: tut-
to passa dalla reale intenzione di 

collaborare tra gli operatori
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Cos !mobile
che!sembra
inafferrabile
IL NUMERO DI CONNESSIONI A INTERNET SU TELEFONINI  
E SMARTPHONE " IN RAPIDA CRESCITA, MA IL MERCATO  
DEI CONTENUTI HA PERSO IL 20% IN UN ANNO,
E ANCHE L'ADV NON DECOLLA. VIAGGIO 
IN UN SETTORE ALLE PRESE CON UNA 
SVOLTA FORSE EPOCALE

8 18CONCEPT SCENARIO
TAG Advertising  
per il target business

ªD8º / Una ®nestra  
sul digitale che verr!

Pmi e partite Iva formano il cuore pulsan-
te dell'economia italiana. Un target pre-
giato su cui la concessionaria digitale 
ha costruito una posizione da leader

Da vedere i contributi !lmati degli inter-
venti che hanno lasciato il segno al 
ªD8º, l'evento che riunisce il Gotha 
dell'imprenditoria multimediale
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IL POPOLO DELLE PARTITE 
IVA E LE PMI FORMANO 

IL CUORE PULSANTE 
DELL'ECONOMIA ITALIANA.  
UN TARGET PREGIATO SU 
CUI LA CONCESSIONARIA 

DIGITALE TAG ADVERTISING 
HA SAPUTO COSTRUIRE 

UNA POSIZIONE DI 
ASSOLUTA LEADERSHIP

di Andrea Di Domenico

Professionisti e Pmi:  
il contatto • stabilito

TAG ADVERTISING PER IL TARGET BUSINESS

L o chiamano ªil popolo del-
le Partite Ivaº e concorre 
per il 12,5% alla formazio-

ne del Pil nazionale: non v'! dub-
bio che gli oltre 2 milioni di libe-
ri professionisti, insieme alle Pmi, 
siano il cuore pulsante dell'eco-
nomia italiana, oltre a comporre 
un target di grande interesse per 
gli inserzionisti pubblicitari. Come 
raggiungerli? Ne parliamo con 
Giusy Cappiello, direttore vendi-
te di TAG Advertising, concessio-
naria digitale che nell'ultimo anno 
ha lavorato intensamente su que-
sto target "no a porsi in una po-
sizione di assoluta leadership sul 
segmento business, mettendo a 
disposizione degli investitori un 
network di testate specializzate e 
un database che s"ora il milione e 
mezzo di indirizzi di posta elettro-
nica, altamente pro"lati. 
«L'Italia ! il Paese dei piccoli im-
prenditori - dice la manager -, e 
siamo fortemente convinti che l'e-
mail marketing sia uno strumen-

to perfetto per raggiungerli. An-
che per questo abbiamo lanciato 
a gennaio TAG Direct, la divisione 
specializzata in e-mail marketing 
della concessionaria. La nuova di-
visione mette a frutto l'esperien-

za e la professionalit# di una re-
alt# affermata nella pubblicit# 
online, massimizzando il poten-
ziale offerto da un database alta-
mente pro"lato, di grande quali-
t# e totale af"dabilit#, che ! stato 

ulteriormente arricchito grazie ad 
accordi con partner di primo livel-
lo come BusinessFinder, il marchio 
di Interconsult attivo nell'internet 
marketing, e Mediacap». 
Grazie a quest'ultimo accordo, an-
nunciato proprio nei giorni scorsi, 
TAG Advertising ha preso in con-
cessione la raccolta pubblicitaria 
del network dell'editore, online da 
oltre 10 anni e storico punto di ri-
ferimento per i professionisti, con 
11 testate che raccolgono altret-
tante community verticali. Le te-

state Ingegneri.info, Architetto.
info e EdilOne.it sono leader nel 
panorama web italiano e ad esse 
si aggiungono Geometra.info, 
Tecnici.it, Periti.info, Geologi.info, 
Chimici.info e Agrinews.info.
«Se TAG Direct era entrata nel 
mercato da protagonista, l'accor-
do con Mediacap rappresenta un 
ulteriore passo in avanti nel pro-
cesso di crescita della concessio-
naria, che ne conferma de"niti-
vamente la leadership sul target 
business - continua Cappiello -. 

Con 1.450.000 pro"li possiamo 
vantare il primato assoluto nell'e-
mail marketing a target azien-
de, e con un network editoriale 
che a PMI.it e ManagerOnline ora 
ha aggiunto tutti gli importan-
ti brand di Mediacap e raggiunge 
2.700.000 utenti mensili business, 
siamo al vertice anche nel display 
advertising. Per chi si rivolge alle 
Pmi, ai liberi professionisti, ai di-
rigenti delle imprese pubbliche e 
private, l'offerta di TAG Adverti-
sing ! la soluzione migliore». 

TAG Direct ! la divisione specializzata in e-
mail marketing della concessionaria TAG 
Advertising. I suoi progetti, centrati su 
Dem e newsletter sponsorizzate, assicu-
rano all'inserzionista una comunicazione 
one-to-one ef"cace e il massimo Roi.

Comunicazione one to one
QUALIT! E AFFIDABILIT! PREMIUM

GIUSY
CAPPIELLO

«L'E-MAIL MARKETING 
! IL CANALE GIUSTO PER 
RAGGIUNGERE IL TARGET»

concept


