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QUOTIDIANO DEL MARKETING IN RETE

partita ieri la nuova cam-

pagna Dhl Express Italy,

dedicata a Dhl Express
12:00, il servizio aereo espres-
so per la consegna di documen-
ti e merci verso le principali cit-
ta europee entro le ore 12.00 del
gioro successivo. La campa-
gna si rivolge a coloro che fan-
no della puntualita della conse-
gna una delle chiavi di successo
del loro business e, in particola-
re, alle aziende dei settori moda,
automotive e al mondo dei libe-
ri professionisti. La creativita della
nuova campagna, declinata in tre
soggetti diversi, e realizzata dal-
I'agenzia Kronomark & Partners
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PER LA COMUNICAZIONE ONLINE, DEM E MOBILE INVESTIMENTO IN DOPPIA CIFRA

Dhi Express Italy, adv da oltre 1 milione di euro
E3 HA CURATO PIANIFICAZIONE E DECLINAZIONE WEB. A SETTEMBRE UN NUOVO FLIGHT DA DEFINIRE

SENON LLUIIRLU R

SI VEDE

La creativita che gioca in modo ironico sul claim “Se non arrivi in tempo si vede”

S.p.A., sottolinea in modo ironi-
co limportanza della puntuali-
ta e dell'affidabilita. “Se non arrivi
in tempo si vede” recita I'headli-
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ne della comunicazione. La cam-
pagna pubblicitaria, per cui e sta-
to previsto un investimento di
oltre 1 milione di euro (percen-

tuale in doppia cifra per il web), &
stata articolata in due fasi. La pri-
ma, da ieri alla fine di luglio 2008,
sara caratterizzata dalla presen-
za su quotidiani, periodici, stam-
pa specializzata, web e affissioni
presso unarea dell'aeroporto di
Linate. A meta settembre partira
la seconda tranche che coinvol-
gera taxi, treni e attivita promo-
zionali sul web, tutto ancora da
definire. A questo proposito, Dhl
ha lanciato un nuovo sito dedica-
to a Dhl Express 12:00, www.dhl-
express12.it, creato per fornire
informazioni sul servizio e par-
tecipare a un concorso a premi
che sara attivo fino al 15 dicem-

DailyNet 6

anemtyn

IRLALIARY.S — r
Generatore di opportunita
per studenti e aziende.

Tonight.eu, CSI-net.it, Studentville.it
www.advcompany.it



§=Ediforum

Daity

o QUOTIDIANO DEL MARKETING IN RETE

“\
18’

5

PROGETTO DI COMUNICAZIONE FIRMATO ADACTO
Armriva il wehgame di Patrizia Pepe

LO SCOPO DEL GIOCO E CREARE IL LOOK PIU ADATTO ALLE SITUAZIONI

Pixel Advertising garantisce le migliori performance

e prestigio nel settore Finance. 500.000 contatti medi
mensili sono la testimonianza dell'innovazione e della
serieta delle nostre community.

Un dettagllio tratto dalla home page di Patriziapepe.com

on“A date with Patrizia Pepe” con-

tinua la collaborazione tra Adacto

e Patrizia Pepe: dopo la realizza-
zione del sito internet e della prima relea-
se della community, arriva il “webgame
fashion oriented”. Oltre alla creativita e allo
sviluppo dell'advergame, Adacto ha curato
anche il tracking e la misurazione dei risul-
tati. I webgame nasce a supporto del lan-
cio dell'iniziativa “Patrizia Pepe Beach’relati-
va alla distribuzione dei prodotti nella rete
dei negozi monomarca. Tra gli obiettivi del-
liniziativa, anche lincremento del databa-
se marketing, la fidelizzazione e l'intratteni-
mento degli utenti iscritti alla community.
La grafica del gioco e la meccanica esecu-

tiva sono state studiate per trasmettere un
mood estivo; gli scenari di gioco, i perso-
naggi e lo stile Patrizia Pepe creano un mix
di divertimento, creativita e glamour che
sta coinvolgendo la community in una sfi-
da all'ultima mise. Giocare a “A date with
Patrizia Pepe” e semplice: basta collegarsi
al sito www.patriziapepe.com, registrar-
si alla community e decidere se giocare
in modalita single player o multiplayer, sfi-
dando uno degli utenti collegati, con i qua-
li sara possibile chattare durante la partita.
Lo scopo del gioco é creare il look piu adat-
to all'occasione proposta scegliendo tra
I'abbigliamento e gli accessori di Patrizia
Pepe. Il look scelto viene valutato dal siste-
ma secondo parametri di stile definiti dal-
I'azienda: una specie di marchio di garan-
zia Patrizia Pepe style. Per rendere ancora
piu gratificante il gioco sono stati aggiunti
numerosi premi - firmati Patrizia Pepe - per
i fashion player piu attenti allo stile: ci sono
in palio kit completi per la spiaggia, un set
di borse e, per chi crea community invitan-
do a partecipare i propri amici, una “‘com-
munity bag"

bre 2008. La campagna online attuale & sta-
ta pianificata e declinata da E3 e punta alla
landing page http://www.dhl-express12.
it/lp.php per massimizzare il ritorno sullin-
vestimento, dal momento che questa pagi-
na presenta immediatamente un form per ri-
chiedere informazioni sul servizio Dhl Express
12 e contemporaneamente da massima Visi-
bilita al concorso “Mezzogiorno di premi’, con
i premi in palio e le modalita di partecipazio-
ne. Il piano media, per cui E3 ha realizzato
sia il planning che il buying, € articolato e gli
operatori coinvolti sono: Tiscali, Yahoo!, Rcs,
Niumidia Adv, Tag Advertising, Manzoni,
WebSystem, Microsoft Advertising, We-
bAds, Linkedin, AdSolutions, Class Editori,
Digitalia, SportNetwork, Grafill, Teknoring,
AdLink, Edidomus, [IMangione.it, Wind, In-

telia, Advit, AdPepper, Dada Ad, Buon-
giorno!, BusinessFinder, MailClick, Nokia
Mobile, TradeDoubler, LavoriPubblici.it e
Google. La complessita della pianificazione
ha permesso di adottare una moltitudine di
strumenti di adv digitale, come la pubblicita
tabellare, le Dem e le newsletter, gli sms, i pas-
saggi sulla mobile web tv La3 Live e i banner
sui mobile site del network Nokia. E stata cer-
cata una profilazione dei differenti target pro-
fessionali attraverso siti b2b e verticali. Al sito
ha lavorato l'art director senior Lorenzo Co-
lombo mentre la campagna e stata realizzata
dagli art director Giuseppe Cicchitto e Da-
niela Dragonetti. La programmazione del
sito & del web developer Leonardo Biondi e
tutti i lavori sono stati coordinati dalla project
manager Federica Tacchi.
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